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Resumo: A importancia econémica, social e cultural da cafeicultura no Brasil evidencia uma crescente
demanda por atividades turisticas relacionadas a sua cadeia produtiva. Ainda que o turismo de cafés
apresente potencial entre os destinos rurais e urbanos, sua oferta carece de planejamento, estruturacao e de
informacoes organizadas pelas institui¢des relacionadas ao café. Dando continuidade aos estudos a partir da
perspectiva dos(as) produtores(as) rurais, o objetivo deste artigo é analisar o atual contexto do turismo de
cafés no Brasil a partir da oferta, por meio de pesquisas bibliografica e documental e aplicacdo de questionario
a cafeicultores(as) brasileiros(as) entre abril e novembro de 2021. Ao todo, foram obtidas 87 respostas validas,
contemplando as cinco macrorregioes brasileiras. Como resultados, destacam-se a pluralidade de atividades
ofertadas nas propriedades, presenca irregular nos territérios cafeeiros, concentracio da oferta estruturada
em regides de producdo tradicional e novas ocorréncias em regides de qualidade produtiva valorizadas
recentemente.
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Coffee Tourism offer from the Brazilian coffee producers’ perspective

Abstract: The economic, social and cultural importance of coffee growing in Brazil shows an expanding demand
for tourist activities related to its production chain. Although coffee tourism has potential in rural and urban
destinations, its offer lacks organized planning, structuring and information by the institutions related to coffee.
Following previous studies from the perspective of rural producers, the objective of this article is to analyse the
current context of coffee tourism in Brazil from the offer, through bibliographic and documentary research and
survey application to Brazilian coffee producers between April and November 2021. In all, 87 valid responses
were obtained, covering the five Brazilian macro-regions. The results underline the plurality of activities offered
on these properties, irregular presence in the coffee growing territories, concentration of structured supply in
regions of traditional production and new occurrences in regions of recently valued quality production.

Keywords: Cultural tourism; Gastronomic tourism; Rural tourism; Speciality coffee; Brazil.

1. Introducao

O percurso histérico da producéo cafeeira reflete a conquista de espago do café como principal produto
agricola explorado no pais. Sua relevancia no mercado internacional é resultado de dois séculos de
aperfeicoamento das técnicas e tecnologias de producido em indicadores quantitativos e qualitativos
(Figueiredo & Alves, 2022). Mesmo que a produgao apresente diversos perfis produtivos em todo territério
nacional e, consequentemente, diferentes padrdes de qualidade, o café brasileiro ainda é reconhecido
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como um produto explorado em larga escala no perfil de commodity. Justificado, em parte, pelo seu
destaque como maior produtor e exportador do grdo em nivel mundial, além de ser também um dos
maiores consumidores da bebida (Figueiredo & Alves, 2022).

O café se destaca por seus diferentes aspectos culturais, inseridos como parte de praticas de hospita-
lidade doméstica e comercial. O café, assim como outros produtos ritualizados como o vinho, a cerveja
e o cha, por exemplo, é gerador de demanda turistica (Tavares et al., 2021), seja no espago rural, onde
consumidores buscam conhecer o processo produtivo da cadeia do café - da terra a xicara, ou no espago
urbano, com a popularizacéo e diversificacio das cafeterias, sobretudo com o movimento de valorizagao
dos cafés especiais visto nas ultimas trés décadas.

Dado o reconhecimento da importancia histérica, economica e cultural desta produc¢io para o pais, a
demanda por atividades turisticas relacionadas a sua cadeia produtiva se torna cada vez mais evidente.
Algumas regioes produtoras apresentam iniciativas de turismo consolidadas, enquanto outras ainda sao
pouco conhecidas, necessitam de maior divulgacgio e estruturagao da oferta (Tavares et al., 2021). Essa
pesquisa visa complementar pesquisas anteriores realizadas pelas autoras por meio de novas fontes e
informantes, contribuindo para o conhecimento sobre a oferta do turismo de cafés no pais, uma vez que
estas informacgdes ndo se encontram disponiveis de maneira acessivel e unificada. Desse modo, surge
o seguinte problema de pesquisa: como os(as) produtores(as) de café oferecem atividades turisticas em
suas propriedades nas diferentes regides do Brasil? Para responder essa questio, o objetivo foi analisar o
atual contexto do turismo de cafés no Brasil a partir da oferta por produtores(as) em suas propriedades.

Apbs esta introdugao foi descrito o percurso metodolégico percorrido para realizagdo desta investigacio,
onde sdo identificados natureza, procedimentos metodoldgicos e técnicas de pesquisa. Em seguida, apresentado
0 marco tedrico do estudo, evidenciando o histérico da inser¢édo da cultura produtiva do café no pais e a
delineac¢ao dos componentes do turismo de cafés. Por fim, os principais resultados apresentados e discutidos
elucidam a diversidade de manifestacoes do turismo de cafés no Brasil, o que evidencia sua disseminacio
pelo territdrio, sua histéria de producéo e seus diversos perfis produtivos e caracteristicas de diferenciagao.

2. Percurso metodologico

A pesquisa desenvolvida tem carater qualitativo e se caracteriza como exploratéria e descritiva.
Como procedimentos metodoldgicos, a pesquisa documental e bibliogréfica possibilitou a coleta de dados
secundarios em artigos cientificos, dissertacoes e teses, bem como documentos do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica IBGE) e Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB) para estruturacio do
referencial teérico e anélise dos resultados desta pesquisa. Todos os dados coletados foram organizados
e analisados por macrorregido do pais.

Como técnica de pesquisa, o levantamento realizado contou com dados priméarios coletados com o uso
de questionario aplicado a produtores(as) de café situados nas 33 regides produtoras de café especial
reconhecidas pela Associac¢io Brasileira de Cafés Especiais (BSCA, 2022). O questionario foi composto por
uma sessao inicial com esclarecimentos sobre a pesquisa e um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE) para captacao exclusiva de informacdes com permissao de seus respondentes, elucidando a
participacdo anénima e a utilizacio exclusivamente académica dos resultados. Sua estrutura teve base
nos principais estudos sobre turismo de cafés (Andrade, 2010; Andrade & Moss, 2012; Andrade et al.,
2015; Setiyorini, 2018; Souza et al., 2019; Yudhari et al., 2020; Bowen, 2021; Chen, Wang & Morrison,
2021; Wiyono et al., 2021; Woyesa & Kumar, 2021) que elencaram dezessete perguntas, sendo dez abertas
e sete fechadas, abrangendo questionamentos sobre o perfil produtivo, a consorciagéo do café com outras
culturas e o envolvimento da propriedade com a atividade turistica. Ao final foi disponibilizado um espaco
aberto para que os respondentes acrescentassem outras informacoes que fossem do escopo da pesquisa.

Os questionarios foram aplicados pela ferramenta Google Forms e compartilhados por aplicativos
de mensagens, e-malil e redes sociais para produtores(as) de café de todas as regides brasileiras. As
respostas foram coletadas entre os meses de abril e novembro de 2021. Ao todo, foram obtidas 87 respostas
validas para este estudo, seguindo como parametro a auséncia de duplicidade no envio e abrangeu as
cinco macrorregioes brasileiras.

Apbs a coleta de dados, todas as informacdes foram agrupadas em planilhas e analisadas juntamente
com os dados secundarios. Além disso, algumas informacgdes foram georreferenciadas e processadas
no formato de Sistema de Informagdes Geograficas (SIG) no software Quantun GIS para a elaboracao
de um mapa tematico sobre o turismo de cafés no Brasil. Na figura 1 encontra-se a sintese das etapas
da presente pesquisa:
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Figura 1: Sintese das etapas da pesquisa
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

3. Referencial teérico

O café tem sua origem atribuida a regido de Kafa, atual Etidpia, entre os anos de 575 e 850 a.C.
(Martins, 2008). Seu consumo teve inicio com a ingestao da fruta adocicada in natura, em sucos e em
chés, usualmente por suas propriedades medicinais. Somente no século XIV, o desenvolvimento dos
processos de torrefacio resultou na bebida similar a consumida universalmente, sendo difundida no
ambiente doméstico e comercial, apresentando diferentes manifestagoes culturais de acordo com o pais
(Martins, 2008; Pagnussat et al., 2021). A crescente populariza¢io da bebida pelo mundo ao longo dos
séculos favoreceu a difusio e implantacéo das técnicas de producéo em outros territérios, sendo inserido
principalmente em paises de colonizac¢do europeia e de economia majoritariamente agraria, como é o
caso dos paises da América Latina, entre eles, o Brasil (Perfecto; Jiménez & Vandermeer, 2019).

No contexto histérico brasileiro, a producéo cafeeira teve importante papel na interiorizacio e meca-
nizac¢ao dos territorios agricolas do pais (Argollo Ferrdo, 2004; Martins, 2008; Frederico, 2017). Diversas
propostas de periodizagédo da cafeicultura nos diferentes paises produtores consideraram diferentes
aspectos da atividade, como mao de obra, tamanho das propriedades, regulamentacio estatal, perfil de
producio e ciclos produtivos (Frederico, 2017). Para o autor, a cafeicultura brasileira apresenta quatro
marcos histéricos principais que evidenciam sua difusio pelo territério e sua expressio na economia e
cultura do pais: os primérdios, momento de inser¢io da cultura produtiva na regido Sudeste, marcada
pela exploragio predatoéria e trabalho escravizado; a mecanizacao produtiva, momento de expansio
da producio para o Oeste Paranaense e amplia¢iao da importancia econdémica e politica devido a alta
produtividade até meados do século XX; a cientifiza¢do, momento de aperfeicoamento das técnicas e
tecnologias empregadas no cultivo e beneficiamento do café; e a cafeicultura cientifica globalizada,
momento atual da produgdo brasileira, marcada pela difusdo da informagao, desenvolvimento da
biotecnologia e digitalizacdo de bancos de dados, apresentando expansio da producéo de qualidade
para outros estados como Bahia, Pernambuco, Ceara e Rondonia (Frederico, 2017).

A diferenciacao da produgao agroalimentar, aliada a ritualizagdo de alimentos e bebidas, gera maior
atencao do publico consumidor e, consequentemente, demanda turistica para regides produtoras destes
produtos. Esse é o caso de alimentos como o queijo, os embutidos e os doces (Del Puerto & Vieira, 2019;
Meneguel & Rodrigues, 2021; Minguez et al., 2022) e bebidas como o vinho, a cerveja, a cachaca, o cha
e o café (Costa, 2019; Silva, 2020; Su & Zhang, 2020; Tavares et al., 2021). O interesse em conhecer
sobre a cadeia de producao, os atributos do produto, os fatores humanos e as particularidades de cada
regido se manifestam, no caso estudado nesta pesquisa, com a aproximacio dos turistas com regides
urbanas e rurais conhecidas pela cultura do café (Tavares et al., 2021).
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Nesse sentido, observa-se que o turismo de cafés pode estar associado a outros segmentos turisticos
como o turismo cultural, rural e gastronémico (Tavares et al., 2021), o que denota a diversidade de
experiéncias possiveis ao se tratar da cadeia do café, desde a producio, processamento, comercializagdo
e consumo. O quadro 1 sintetiza a composic¢io do turismo de cafés a partir dos segmentos turisticos
presentes nestas diferentes manifestagoes:

Quadro 1: Composicido e manifestacoes do turismo de cafés

Segmento turistico Abordagem Principais autores
Delamaro et al. (2002)
Richards (2009)
Fazendas histéricas Sil_veira & Rejowski (2016)
Heranca Cultural Tglxeu‘a & Nunes (2016)
Cultural L2 - Tineo & Tomazzoni (2017)
Tradigdo e memoria .
Patrimonio material e imaterial Oliveira (2018)
D’Onofre & Portilho (2019)
Souza et al. (2019)
Oliveira & Calvente (2020)
Carneiro (1998)
Agricultura familiar Schneider (2005, 2010, 2016)
Rural Economia politica Rameh & Santos (2011)
Desenvolvimento rural Andrade et al. (2015)
Solla (2018)
Cascudo (2004)
Cunha & Oliveira (2009)
Alimentacio Gimenes-Minasse (2013)
Gastronémico Culinaria Bjork & Kauppinen -Réiséanen (2014)
Pratos tipicos Simon, Etges & Minasi (2015)
Gastronomia Regional Nistoreanu, Nicodim & Diaconescu (2018)
Pamukgu et al. (2021)
Mora et al. (2021)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Sua vertente dentro do turismo cultural apoia-se em atividades relacionadas ao patrimonio cultural,
abrangendo o conjunto de atrativos arquitetonicos, artisticos, histéricos, sociais, alimentares, ambientais
etc. (Richards, 2009). No Brasil, este segmento é presente nas caracteristicas histdricas e arquitetonicas
das fazendas do Vale do Paraiba Fluminense (Delamaro et al., 2002; Silveira & Rejowski, 2016; D’Onofre
& Portilho, 2019), nos atributos ambientais e formacgao histérica da regido do Baturité - CE (Souza
et al., 2019), na diversidade de oferta entre fazendas histdricas, produtivas e cafeterias em regioes
urbanas do Norte do Parana (Oliveira, 2018; Oliveira & Calvente, 2020), na oferta gastronémica das
cafeterias e historico-cultural dos museus de Sao Paulo (Tineo & Tomazzoni, 2017; Teixeira & Nunes,
2016), entre outras.

A estruturacio de um segmento turistico que utilize de atividades e elementos simbdlicos carac-
teristicos dos espacos, sejam estes rurais ou urbanos, leva em consideragio a promocao de beneficios
econdmicos, sociais e ambientais para as comunidades e residentes (Schneider, 2005, 2010). Nesse
caso, o turismo rural explora, principalmente, as caracteristicas mais tradicionais dessas comunidades,
demandando menor urbanizacgio, estruturacio e formalidade dos espacos, hospitalidade doméstica,
envolvimento afetivo e, muitas vezes, mao de obra familiar (Carneiro, 1998; Solla, 2018). Sua
manifestacdo pode ainda se diferenciar segundo localizacao, porte, perfil gestor, atividade principal
explorada e envolvimento comunitario. Para a estruturacdo de um segmento sélido é necessaria a
promocao do desenvolvimento local e protagonismo das comunidades e seus produtores(as), visando a
manutencio das atividades rurais tradicionais, da cultura local e da presenca de todo ntcleo familiar
(Rameh & Santos, 2011; Schneider, 2016). A atividade principal, representada nesta pesquisa pela
cafeicultura, torna-se atrativo junto com patrimonios naturais e culturais para promover a aproximacao
dos visitantes da realidade local. Esse segmento turistico é motivado pela realizacido de experiéncias
que retinem consumo, lazer e aprendizado no contexto rural de propriedades cafeicultoras (Andrade
et al., 2015).
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A aproximacéo entre o Turismo e a Gastronomia torna-se evidente pela importancia da comida no
contexto das viagens e experiéncias turisticas, promovendo valoriza¢do da identidade e manutencao
das tradi¢des de um povo por meio de sua cultura alimentar (Cunha & Oliveira, 2009; Bjork &
Kauppinen-Réisdnen, 2014). Para Gimenes-Minasse (2013), bem como Bjork & Kauppinen-Réaisdnen
(2014) e Simon, Etges e Minasi (2015), a ligacao entre territorio, lugar e alimentagao na atividade
turistica é um fator distintivo de destinos turisticos que promove a atratividade a partir de produtos e
preparagdes culindrias tipicas, regionais e tradicionais. Desse modo, o turismo gastronémico pode ser
compreendido como um segmento que explora a comida como motivac¢ao primaria dos deslocamentos,
envolvendo visitas a produtores(as) priméarios e secundarios, festivais e feiras gastronémicas, restau-
rantes e qualquer outro lugar reconhecido pelos atributos sensoriais de seus produtos tradicionais,
sejam estes patrimonializados ou nao (Nistoreanu, Nicodim, Diaconescu, 2018; Mora et al., 2021;
Pamukgu et al., 2021).

Essas experiéncias exploram o afeto e o carater simbdlico presente em atividades simples e cotidianas
como tomar um café moido e coado na hora, enriquecendo a resposta sensorial dos consumidores com
caracteristicas da origem, dos produtores e do produto. A prépria bebida se destaca pela popularidade
entre diferentes classes sociais e contextos de comensalidade, exemplificando uma tradi¢do caracteristica
contemporanea da alimentacéo brasileira (Cascudo, 2004).

4. Resultados e discussao

O questionario possibilitou reunir informacées preliminares do contexto atual das atividades
turisticas desenvolvidas em propriedades cafeicultoras das cinco macrorregides brasileiras, conforme
observa-se na Figura 2.

Figura 2: Mapa dos respondentes por macrorregiao
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A diferenca quantitativa de respostas obtidas de cada macrorregido pode ser relacionada com a
importancia da produgdo cafeeira para a economia e agricultura de cada uma delas (Figura 3), visto
que o maior namero de respondentes esta situado nas regides Sudeste e Nordeste (Figura 2). A excegao
para este apontamento é atribuida ao estado de Rondonia devido ao recente aumento e relevancia de
sua produc¢io no contexto nacional, que vem conquistando nimeros expressivos na produc¢io de café
canéfora especial nos tltimos anos.

Figura 3: Quantitativo de propriedades produtoras de cafés
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Fonte: Elaborado pelas autoras, com base em IBGE (2017).

O perfil produtivo vigente das propriedades analisadas é majoritariamente relacionado a agricultura
familiar (Figura 4), sendo ocasionalmente associadas caracteristicas como agrofloresta, agricultura
sintrépica, produc¢io agroecolégica, entre outras. Esta particularidade esta de acordo com o observado
por Tavares et al. (2021) sobre o predominio da agricultura familiar na produgéo de cafés especiais no
Brasil. De acordo com os respondentes, as propriedades de grande porte estio presentes principalmente
nos estados do Rio de Janeiro e Bahia, enquanto as de pequeno porte com produgdo monocultora
direcionada ao cooperativismo sio encontradas principalmente no estado de Minas Gerais.

Figura 4: Perfil produtivo das propriedades
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).
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O tempo de existéncia da produc¢io de café nas propriedades apresenta expressio diversificada na
realidade brasileira de acordo com as caracteristicas histdricas e culturais de cada regido analisada. Cerca
de 9% dos respondentes contam com inser¢io no ambiente rural ou producio cafeeira com menos de 5 anos
de existéncia, no qual uma propriedade teve inicio da produgéo de café ha menos de um ano. Propriedades
com tempo de existéncia da producio de café em suas regides com até 20 anos configuram 30% da amostra
dos respondentes. A maior parcela da amostra, contando com a existéncia da propriedade e consolidagao
da produc@o cafeeira em suas regides entre 21 e 99 anos, configuraram 44% das respostas. Ja cerca de 17%
dos respondentes possuem propriedades centenarias, nas quais se destacam principalmente os estados do
Ceara, Pernambuco e Rio de Janeiro. Os primeiros contam com um perfil marcado pela producao familiar
e geracional da atividade desde o inicio da produgao cafeeira no Nordeste, enquanto o Gltimo apresenta
também a transi¢io da mao de obra escravizada e, muitas vezes, a transferéncia ou venda da propriedade
para outros nucleos familiares, além de sua revitaliza¢io para uso turistico ou de produgéo de cafés especiais.

Os tipos de café produzidos comercialmente no Brasil sio as espécies arabica e canéfora. A amostra desta
pesquisa foi dividida da seguinte forma: 92% dos respondentes exploram exclusivamente a producio de café
arabica, 6% dos respondentes exploram exclusivamente a produgao de café canéfora e 2% dos respondentes
exploram a produgao das duas espécies. A maioria da producio de café arabica se justifica pela associagao
do café arabica com a produgao de qualidade e especial, bem como ao rapido desenvolvimento e inicio da
produgao de café pela planta (Perfect Daily Grind [PDG], 2021). Os principais cultivares identificados
pelos respondentes foram Catuai, Catucai, Acaua, Mundo Novo, Icatu, Paraiso, Bourbon, Maragogi, Japi,
Typica, Arara, Obata e Gesha. Os(as) produtores(as) de café canéfora, por outro lado, estéo situados em
regides reconhecidas pela producio de café canéfora de qualidade, sendo 80% produtores(as) de robusta
amazonico em Rondonia e 20% de conilon nas montanhas capixabas, com recente registro do café destas
regioes com a Denominagéo de Origem Matas de Rondonia e Montanhas do Espirito Santo respectivamente
(Instituto Nacional da Propriedade Industrial [INPI], 2022). J4 a producéo das duas espécies na mesma
propriedade se justifica pelo periodo da safra em meses diferentes do ano, bem como melhor adaptacio
do café canéfora a baixas altitudes e do café arabica a altas altitudes (Perfect Daily Grind [PDG], 2021),
0 que beneficia produtores em regides com maior diferencga de altitude em uma mesma propriedade.

Independente da espécie explorada em sua propriedade, a maioria dos produtores utiliza estratégias para
diferenciagio de sua produgéo e agregacgio de valor ao seu produto. As seguintes alternativas foram elencadas
para escolha pelos respondentes: producio agroecolégica, producdo organica, produgédo familiar, produgéo
padrio especial e producio feminina; sendo possivel a selecdo de mais de uma opcao em caso de adequacgiao
a realidade produtiva de suas propriedades (Figura 5). A caracteristica de diferenciacio da producio mais
apontada pelos respondentes foi a producéo padrio especial, enquanto a menos apontada foi a produgéo organica.

Figura 5: Caracteristicas de diferenciac¢ao da producao
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).
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Essas caracteristicas evidenciam que, apesar da cafeicultura brasileira ainda se beneficiar economica-
mente da alta produtividade da monocultura, outros perfis produtivos, como a agricultura familiar e as
propriedades policultoras de pequena a média extensao, trazem maiores beneficios sociais ao ambiente
rural e as comunidades agroindustriais. A produgio agroecoldgica se manifesta principalmente por meio
da consorciacido de diferentes espécies em uma propriedade, o que proporciona melhorias ecolégicas
ao ambiente com atencgao a biodiversidade local, a dinamica de sucessao ecolbgica, a regeneragao de
mata nativa e a produtividade de sistemas organicos ou com menor utilizagdo de agrotoxicos (Lunz,
2006). A escolha pelas espécies utilizadas na integracdo com a produgao agricola pode levar em
consideracio espécies arboreas, arbustivas e até associa¢gbes mais complexas que envolvam sistemas
de agricultura+floresta (Sistema de Agrofloresta ou SAF), agricultura+pecuéria+floresta (Sistema
agrossilvipastoril ou ILPF), entre outros (Macedo, 2000). As principais espécies consorciadas apontadas
pelos respondentes variaram entre outras culturas agricolas, como mandioca, inhame, batata, cana de
acucar, soja, trigo, feijao, milho e abdbora; espécies nativas, como araucaria; espécies frutiferas como
abacate, mamao, limao, laranja, banana, jaca, ingé, caja, manga, caju, péssego, morango, framboesa
e uva; espécies arboreas, como grevilha e eucalipto; e criacdes de animais, como a equinocultura, a
bubalinocultura, a pecuaria, a avicultura, a piscicultura e a apicultura, além de hortalicas, braquiaria
(pastagem), adubo verde e outras producdes utilizadas nas préprias propriedades.

Em seguida, o questionario foi direcionado a compreensao da pluriatividade nas propriedades
rurais cafeeiras do Brasil, visando reunir informacdes sobre a oferta turistica nestas. Ao todo, 77% dos
respondentes afirmaram realizar atividades paralelas a cafeicultura, independente de sua caracterizagao.
Na Figura 6, é possivel observar as respostas especificamente relacionadas a atividade turistica, no
qual apenas 4,6%, totalizando quatro respondentes, afirmaram néo ter interesse no turismo em suas
propriedades. No entanto, um destes respondentes afirmou ainda que sua propriedade se beneficia da
pratica do turismo na regido por meio de parcerias com produtores(as) vizinhos(as) e fornecimento de
seus produtos para o trade turistico local. Os(as) demais produtores(as) que nio apresentam envolvi-
mento com o turismo em suas propriedades, mas tém interesse em exercé-lo, enfatizam o interesse e a
importancia da capacitacio para a atividade, além do desenvolvimento de parcerias com produtores(as)
préoximos. Estes estfo situados principalmente em regides com reconhecimento recente da producéo
e do turismo associado a cafeicultura, como nos estados das regidoes Centro-Oeste, Norte e Nordeste.

Figura 6: Atividades relacionadas ao turismo na propriedade
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

O restante da amostra ja apresenta o desenvolvimento do turismo de cafés em suas propriedades,
no entanto, com diferentes manifestacoes e graus de estruturagao da oferta, contando ou ndo com
hospedagem. Dentre estes(as) produtores(as), cerca de 9,2% (oito respondentes) ndo especificaram o ano
de inicio da atividade turistica, ja os demais variaram consideravelmente em suas respostas. Entre os
que especificaram, 11,5% (10 respondentes) dos(as) produtores(as) informaram oferta mais antiga de
atividades relacionadas ao turismo, mais especificamente entre os anos de 1995 e 2010. Com a maior
difusdo do consumo de cafés especiais no Brasil e, consequentemente, maior atenc¢io ao turismo motivado
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por atividades em propriedades rurais cafeeiras a partir do ano de 2013, 28,75% (25 respondentes)
iniciaram as atividades turisticas entre esse ano e o inicio da pandemia de Covid-19. J4 durante a
pandemia, entre os anos de 2020 e 2021, foram outros 23% (20 respondentes).

As principais atividades oferecidas nestas propriedades estao relacionadas ao envolvimento do turista
com a producéo cafeeira, apresentando as propriedades, as estruturas produtivas e os atrativos da
regido, evidenciando o ciclo produtivo do fruto em vivéncias e experiéncias denominadas “da planta a
xicara”. A tabela 1 exemplifica em niimero de respondentes e percentual de resposta como os produtores
exploram o turismo de cafés em suas propriedades:

Tabela 1: Principais atividades ofertadas no turismo de cafés

Atividades ofertadas Numero de respondentes el gl
resposta

Recepcao de visitantes na propriedade 63 72,4%
Visita guiada as estruturas produtivas 56 64,5%
Realizacao de cursos referentes ao plantio, beneficiamento e

. - , 23 26,4%
demais atividades agricolas
Realizacao de torras, cuppings e demais atividades o

t ~ J 36 41,4%

de classificagao do café
Reahz’aqao de cursos referentes a torra, extracao e degustacao 24 27.6%
do café
Trilhas ecolégicas 25 28,7%
Gastronomia e hospitalidade 36 41,4%
Hospedagem 15 17,2%

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Arecepcao de visitantes na propriedade corresponde a primeira atividade apresentada, realizada em
todas as propriedades apontadas por ser essencial para a realizacdo do turismo cafeeiro em ambientes
rurais. A visita guiada as estruturas produtivas enriquece a experiéncia de imersao no local pelos
visitantes ao promover o contato com o cafezal, com os terreiros (chao, concreto, estufas, suspensos
etc.), maquinarios (despolpador, secador, seletora etc.), torrefagdes e outros. Atividades relacionadas a
gastronomia e hospitalidade também foram citadas por grande parte dos respondentes, manifestando
a parcela de turismo gastrondémico no segmento cafeeiro por meio da degustacao de diferentes cafés e
bebidas, produgdes tipicas locais, harmonizagao, experiéncias sensoriais guiadas, realizagdo de oficinas
culinarias, entre outros.

No caso de produtores(as) reconhecidos(as) por seu trabalho com cafés especiais, a oferta de cursos
referentes ao plantio, beneficiamento e demais atividades agricolas é um diferencial didatico explorado
para auxiliar novos(as) produtores(as) de diferentes regidoes do Brasil e do mundo, contribuir com a
transi¢do produtiva de café commodity para especial, aperfeigoar a producdo com novas técnicas e
tecnologias ou, ainda, desempenhar um papel pedagégico com interessados no tema do café. Da mesma
forma, cursos referentes a torra, extracido e degustacgio do café acompanham (ou néo) a realizacido
destas atividades para instrucéo de profissionais da area, baristas, torradores (roasters), degustadores
(tasters), empresarios (traders) ou apaixonados por café (coffee lovers).

Em menor nimero, foram apresentadas também atividades relacionadas com a apreciacio da paisagem
e contato com o ambiente. Nestas, a proximidade com a natureza é explorada pelas caminhadas em
trilhas ecolédgicas, a visita¢io de cachoeiras e a exploragdo da biodiversidade local, das matas nativas,
jardins, hortas etc. J4 a hospedagem esta presente em algumas propriedades, com estrutura variada
da oferta em cada uma delas. Além disso, ao final do questionario, era possivel que os respondentes
acrescentassem informacoes adicionais referentes a sua propriedade. Desta forma, foram identificadas
outras atividades desenvolvidas que se relacionam com o turismo, como experiéncias sensoriais para
pessoas com deficiéncia visual, turismo pedagdgico e educagdo ambiental, realizag¢io de cursos voltados a
agrofloresta e agricultura sintrdpica, roteiros que contemplam tanto a propriedade rural quanto também
um percurso pelo espago urbano, dando énfase ao patrimoénio edificado que caracteriza a histéria do
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café na escala local, além de atividades ja costumeiramente desenvolvidas em turismo no espaco rural
como pesque-pague, visita as instalac¢oes de criacdo de animais, cicloturismo e passeio de barco.

5. Conclusao

O presente estudo permitiu complementar o estudo preliminar realizado pelas autoras a partir da
realidade de cafeicultores(as) das cinco macrorregides brasileiras, respondendo a seguinte pergunta de
pesquisa: como os(as) produtores(as) de café oferecem atividades turisticas em suas propriedades nas
diferentes regides do Brasil? Para isso, o objetivo do estudo foi analisar o atual contexto do turismo de
cafés no Brasil a partir da oferta por produtores(as) em suas propriedades. O problema de pesquisa foi
respondido e o objetivo cumprido atendendo ao recorte selecionado, além de apresentar potencial de
amplia¢do do nimero de respondentes para consolidacio e unificagdo das informacgdes sobre a oferta
turistica e estruturacio deste banco de dados para turistas, pesquisadores(as), institui¢coes publicas e
privadas, associagoes e cooperativas de produtores(as) e operadoras de turismo.

As manifestacdes do turismo de cafés sao plurais e irregulares, mas presentes em todas as macror-
regioes brasileiras. Resultado da igualmente diversa expressio da produc¢ao cafeeira em todo o pais por
perfis produtivos, tempo de existéncia da producéo, cultivares explorados, tamanho das propriedades,
caracteristicas de diferenciac¢io da producio e exercicio da pluriatividade. Como reflexo do percurso
histérico da ocupacgio dos territérios cafeeiros, o maior nimero de respondentes e também de envolvidos
com a atividade turistica estd situado na regido Sudeste, primeira macrorregiio onde foi explorada a
cafeicultura, com concentra¢do de maiores nimeros de producio e de regides reconhecidas pela producao
de cafés especiais. No entanto, crescem as manifestagdes do turismo em outras regides, como Norte e
Nordeste, que vislumbram valorizacio recente devido a qualidade produtiva resultante dos processos
de cientifizacao e globalizagédo da cafeicultura.

Dentre as principais atividades ofertadas nestas propriedades se destacam as experiéncias rela-
cionadas ao contato com a producéo agricola nas propriedades cafeicultoras, relacionando estruturas
arquitetonicas e ciclo produtivo do fruto com experiéncias de imersdo na ruralidade, aprendizado de
técnicas de produgdo, contato com a natureza, apreciagdo de paisagens, hospedagem, degustacio e
harmonizag¢éo do café com a culinaria local.

A principal limitacao deste estudo foi a captacao de respondentes para o questionério, ainda que as
estratégias de divulgacao utilizadas tenham sido diversificadas entre aplicativos de mensagens, e-mail,
redes sociais e auxilio de replicadores qualificados, como produtores(as) influentes, gestores(as) de
associacoes e demais envolvidos com a cadeia do café. A caréncia de informacdes organizadas sobre o
setor, como um cadastro de produtores(as) de cada regido, relacionados ou ndo com a atividade turistica,
dificultou o acesso aos potenciais respondentes. A organizac¢do informacional e comunicacional das
institui¢oes relacionadas aos setores agroalimentares tornaré viavel a consolida¢do do turismo de cafés
como um importante segmento turistico relacionado a ruralidade, a cultura e a gastronomia no Brasil.
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