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Las implicaciones a nivel politico y cultural de los viajes de placer no Al 12
pueden entenderse como destellos aislados, determinados solo por su propio S(El turismo es un
contexto. Existe también una genealogia historica que permite descubrir gran invento?

cémo las consecuencias y las representaciones de este tipo de influencias Usos politicos,

son afectadas por (y evolucionan desde) los usos e imaginarios desarrollados identitarios y

en muchas décadas anteriores de actividad turistica. De ahi el interés del culturales del turismo
libro editado por J. Villaverde e I. Galant, no solo para los expertos en en Espafia

historia de Espafia, sino también para los estudiosos del turismo. Jorge

La recopilacion de capitulos de jEl turismo es un gran invento? Usos Villaverde /
politicos, identitarios y culturales del turismo en Espania (2021) se beneficia I G lant
de un generoso prélogo, en el que los editores sientan las bases para un vanne Galan
repertorio de aportaciones critico, actualizado y exigente en un ambito (EdS)
poco frecuentado por la historiografia hasta hace menos de dos décadas.
Justificando el interés del tema con exceso de prudencia al querer tener
en cuenta el contexto actual de pandemia e incertidumbre internacional,
dJ. Villaverde e 1. Galant trazan un exhaustivo estado de la cuestiéon que
tiene en cuenta desde aportaciones seminales como las de John K. Walton o Hervé Poutet hasta los méas
recientes estudios historicos sobre los usos culturales del turismo en Espana (incluyendo publicaciones,
congresos y proyectos de investigacion), pasando por tedricos que, sin haber centrado su actividad en
dicho pais, han propuesto conceptos relevantes para los estudios turisticos, como John Urry.

Ese mapa bibliografico encuentra una continuidad en el texto firmado por J. Villaverde, que despliega,
en sus conclusiones, un amplio abanico de propuestas futuras y temas pendientes de revisar por los
historiadores, empezando por el que esboza brevemente dicho capitulo: la propaganda turistica dirigida
a los propios espafoles, analizada en este caso desde el punto de vista de su incidencia en los procesos
de nation building. Ciertamente, el hecho de que el turismo se sittie a caballo entre el nacionalismo
explicito y el banal convierte las publicaciones relacionadas con esta actividad en un archivo propicio
para este tipo de planteamientos, lo que hace aiin mas sugerentes algunas de esas vetas abiertas hacia
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el final del texto, como por ejemplo el anélisis de la nacionalizacién a través de la propaganda turistica
durante la Segunda Reptblica.

El libro esté4 estructurado en tres grandes secciones: cultura, identidad y politica. En la primera
seccion, A. Fuentes analiza libros, articulos de prensa, diarios de viaje y otros textos privados de viajeros
alemanes que visitaron Espafia entre los anos 40 y 60, y propone que el interés iconografico hacia objetos
y actividades percibidas como tradicionales no solo tiene que ver con una busqueda de la esencia de
otra cultura, sino, sobre todo, con un reencuentro con el pasado de la cultura propia, reencuentro que
funciona como recordatorio de la superioridad de lo moderno pero también como evocaciéon nostalgica.
A continuacion, I. Galant analiza mas de una docena de guias sobre Espana redactadas por hispanistas
franceses, desde 1894 y a lo largo de todo el siglo XX. La autora subraya como, aun tratando de huir
a menudo de los clichés decimonédnicos desarrollados por autores como Prosper Mérimée o Théophile
Gautier, la mirada de los hispanistas tendia por lo general a lo romantico o lo primitivista y no estaba
exenta de topicos condescendientes o idealistas, en parte por la necesidad de subrayar una supuesta
diferencia espafiola, recurso en juego mucho antes de la consolidacién del célebre eslogan. Por dltimo,
A. del Rey repasa trece comedias romanticas de los afos 40 y 50 cuya principal ambientacién es un
viaje de luna de miel. En este caso, los protagonistas suelen ser espafioles, viajando por su pais pero
también por el extranjero: un recordatorio de que la relacién de Espafia con el turismo en el siglo XX,
aunque profundamente asimétrica, no fue univoca.

El bloque titulado “Identidad” incluye el ya citado texto de J. Villaverde sobre propaganda y construccion
de la nacién, ademaés de otros dos firmados por A. Vives y A. Moreno, experta en las actuaciones publicas
de desarrollo del turismo previas a la Guerra Civil y autora de uno de los manuales més ambiciosos
firmados hasta la fecha, Historia del turismo en Espafia en el siglo XX (Moreno, 2007). Ambos capitulos
funcionan como cara y cruz de la relacién del turismo con cuestiones identitarias. A. Moreno se centra
en la relacién del turismo con la identidad nacional, analizando la seleccién turistica de paisajes y
monumentos que, a comienzos de siglo XX, permitieron desplegar una revisiéon de la historia en clave
nacionalista: desde la proteccion del paisaje en Covadonga hasta la creacion de la Casa del Greco en
Toledo. Por su parte, A. Vives hace una genealogia de la identidad turistica local a través del caso de
Mallorca, en el cual la mirada foranea sera clave y dara pie a una intensa negociacién cultural.

Por dltimo, el bloque titulado “Politica” incluye un capitulo de P. Hertel que analiza como actuaron
diferentes miembros de instituciones, partidos politicos o sindicatos en relacién al dilema sobre si veranear
0 no en un pais gobernado por un régimen como el franquista. La autora considera que, ocasionalmente,
se daba una difuminacién de limites entre lo ptblico y lo privado en funcién de los intereses de diferentes
actores. Por su parte, E. Bengochea repasa las politicas ptblicas coloniales destinadas a convertir el
Sahara espafiol en un destino turistico entre 1958 y 1976, y como estas necesariamente insistian en
un proceso de provincializacién que convertia la cultura saharaui en asimilable en cierto sentido a la
de cualquier otro rincon del pais. Por ultimo, M. Glaser narra dos ejemplos de conflictos relacionados
con proyectos turisticos en la costa espafiola a los cuales se opusieron grupos ecologistas creados en los
afnos 70: un contexto de crisis econdmica en el que se extendid la opiniéon de que el turismo no podia
ser la solucién econémica a todos los males del pais, y, ademés, era una actividad que traia consigo
problemas medioambientales y de convivencia.

Los bloques son coherentes con el titulo del volumen, aunque los puntos de contacto son inevitables:
por ejemplo, los textos de E. Bengochea, I. Galant o incluso M. Glaser abordan, en cierto modo, cuestiones
relacionadas con la identidad pese a estar inscritos en otras secciones. Teniendo en cuenta esa presencia
casi transversal de lo identitario, podria ser interesante la inclusién de un capitulo que abordara
explicitamente la relacion entre turismo e identidad regional, asunto aparentemente encajonado entre
los capitulos de A. Moreno y A. Vives. En este tltimo caso, no obstante, la insularidad del ambito de
estudio desdibuja en cierto modo la linde entre lo local y lo regional, y se hacen comentarios de interés
relacionados con esta cuestidon: por ejemplo, los puntos de conexién entre la mirada de los visitantes
extranjeros y el discurso del regionalismo burgués de Palma.

Igualmente reveladoras son en este sentido las pinceladas de M. Glaser a propésito de la asuncion de
posiciones catalanistas por parte de algunos grupos de defensa del medio ambiente activos en la Costa
Brava en los afios 70. Es importante subrayar, como se hace en este capitulo, como las asociaciones
ecologistas constituyeron un novedoso actor opositor a ciertas formas de construccion y planificacion
turistica, y su presencia en el libro es reveladora de lo fructifero de hacer enlazar los estudios sobre
turismo con dos cuestiones de absoluta actualidad: el analisis de las movilidades humanas de diferente
tipo y el estudio de las transformaciones medioambientales.
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Por otra parte, el prélogo del volumen anuncia un interés por el buen hacer metodolégico que se puede
detectar en muchos de los textos, que plantean y justifican sus corpus (como, por ejemplo, la seleccién
bibliografica de guias franceses sobre Espana de I. Galant), o contextualizan con precision sus coordenadas
cronoldgicas y espaciales (como en la introduccion respecto a la provincia espafnola de Sahara en el capitulo
de E. Bengochea). También es relevante que la mayoria de los capitulos con cronologias excesivamente
ambiciosas suplan esa dispersion a través de la coherencia y unidad en su seleccion de fuentes.

Ademas, no es ajeno al lector el peso de las investigaciones desarrolladas en los dltimos afos por
muchos de los autores incluidos en la compilacién. Esto permite inscribir la necesariamente reducida
seleccién de materiales para este libro en unos discursos mas amplios, con voluntad de exhaustividad.
Por ejemplo, la obra previa de A. Fuentes, centrada en las iconografias turisticas en el franquismo, es
una base sélida desde la que la autora explora en su capitulo los imaginarios sobre Espafia de los turistas
alemanes de la posguerra, para reforzar su argumento de que, para los visitantes del norte de Europa,
la hegemonia del turismo de sol y playa no supuso una ruptura definitiva con imagenes anteriores de
primitivismo, exotismo y exaltacién pasional roméantica. En la linea de su libro Bienvenido, Mr. Turismo:
cultura visual del boom en Espania (Fuentes, 2017), su aportacién aqui sirve para constatar el interés
de incluir en este tipo de estudios materiales privados o de literatura intermedia: cuadernos, diarios,
fotografias personales etc. pueden ser tan importantes como la propaganda oficial para entender las
motivaciones del turista, incluso en el mundo anterior a Internet.

Del mismo modo, A. del Rey ha coordinado recientemente el volumen colectivo La huella del turismo
en un siglo de cine esparniol (1916-2015) (del Rey, 2021) como culminacién de varios proyectos de inves-
tigacidn centrados en este tema, y es desde ese vasto acervo cinematografico desde donde propone una
seleccién de titulos de los afios 40 y 50 centrados en los viajes de novios. Esos retratos, en circulacion
a través del medio mas popular del periodo estudiado, muestran cémo la evasion de los 40 da paso en
los 50 a una representacién del turismo y los turistas influida por cierto halo de mordacidad, que sera
clave para entender como buena parte de la poblacion espanola terminé por darle la vuelta unos afnos
mas tarde al célebre eslogan Spain is different.

Tanto las precauciones metodolégicas como la inscripcién en trayectorias de investigacion sistematicas,
junto a una buena seleccién de temas, hacen que el volumen consiga evitar el efecto popurri de muchos
libros colectivos. Como es légico, si se pueden adivinar o entrever algunas diferencias en los planteamientos
tedricos detras de las distintas propuestas. Por ejemplo, A. Vives utiliza herramientas y términos propuestos
desde la teoria postcolonial (ambivalencia, performatividad...), e incluso hace referencia a la posicién del
turismo en la propuesta epistemoldgica de dicha teoria. Su visién del turismo como dispositivo de poder
coloca al viajero “en la posicién dominante” (2021, p. 184), pese a reconocer la distancia entre clases de
nativos. Mientras, autores como A. Moreno o J. Villaverde hacen mas hincapié en la autoridad receptora
(estatal en sus casos, aunque podria argumentarse que las élites locales pueden tener un papel relevante
en este sentido) como agente activo, creador y ordenador de significados en torno al turismo, més alla de la
negociacién con el forastero, sefialando por ejemplo la capacidad nacionalizadora de la propaganda turistica.

Si existe, sin embargo, cierto consenso en torno a la superacion del “nacionalismo metodoldgico”, a
pesar de tratarse de un libro centrado en Espana. Y es que capitulos como el de A. Fuentes adoptan
la mirada y la mochila histérica del visitante extranjero, concretamente el procedente de la Reptblica
Federal Alemana. P. Hertel sitia también sus observaciones en el contexto del panorama politico
internacional cuando analiza los vaivenes de organizaciones como la UIOOT (Unién Internacional de
Organismos Oficiales de Turismo), precedente de la Organizacion Mundial del Turismo, o cuando sigue
las vacaciones de parlamentarios o sindicalistas ingleses o alemanes en Espana.

La conclusion del breve epilogo del volumen, firmado por otro experto pionero de la historiografia
del turismo espanol, S. Pack, es muy general, pero dificil de refutar. El autor de La invasion pacifica:
los turistas y la Espania de Franco (Pack, 2009), constata aqui que “la hipdtesis de que el turismo
constituye una caracteristica elemental de la modernidad ha resultado fructifera” (2021, p. 293). El
desarrollo de este planteamiento en su vertiente histérica, a través de analisis identitarios, culturales
y politicos, continta teniendo implicaciones muy relevantes para los estudiosos y responsables de la
gestion turistica del presente.
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