PAS S Vol. 14 N.° 5. Pags. 1217-1227. 2016

Revista de Turismo y Patrimonio Cultural https://doi.org/10.25145/j.pas0s.2016.14.081
www.pasosonline.org

Enoturismo: possibilidades e desafios para o
desenvolvimento regional do turismo na regiao vinicola
do Vale do Sao Francisco - Nordeste brasileiro

Paula Wabner Binfare* Patricia Lins de Arroxelas Galvao**

Cleber Augusto Trindade Castro***
Universidade Federal do Rio Grande do Norte (Brasil)

Resumo: O enoturismo é uma modalidade em crescimento no Brasil, ja fortalecido na regido sul, no
entanto ainda em estruturagio no nordeste. O Vale do Sado Francisco, situado no semiarido nordestino,
foi impulsionado por projetos e investimentos em pesquisa e tecnologia, atraindo vinicolas nacionais e
internacionais que vivenciam crescimento pouco comum em cidades do sertdo nordestino, marcadas pela
seca e baixo indice de desenvolvimento humano. Ao apostar na produgdo de vinho, governo e empresarios
se estruturam para enoturismo. Este estudo analisa a atuacio dos diversos atores sociais envolvidos com
enoturismo. Para a concretizacdo desta proposta, recorreu-se ao levantamento bibliografico, pesquisa
qualitativa por meio da analise de contetdo e visitas aos municipios e vinicolas, com o intuito de interpelar os
principais envolvidos na atividade. Portanto, o enoturismo é percebido como estratégia para desenvolver as
destinacdes e também oportunidade de marketing para fortalecer a imagem do vinho. Ressalta-se que pode
integrar microrregides, onde é possivel aproveitar produto-base, gastronomia aliados ao vinho, promovendo
atracao conjugada. Deve ser compreendido como elemento de articulagio e integragio entre o meio rural e o
conjunto da sociedade. Os resultados dessa anélise irdo trazer algumas consideragoes tedricas e implicagoes
praticas para a vitivinicultura e o turismo.
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Wine tourism: opportunities and challenges for regional tourism development in the wine region
of the Sao Francisco Valley - Northeast Brazil

Abstract: Wine tourism is growing in Brazil, already strengthened in the South, but also in structuring in the
northeast. The Sdo Francisco Valley, located in the semi-arid northeast, was improved by projects and investments
in research and technology. It’s attracting national and international wineries experiencing unusual growth in
cities in the northeast, which was marked by drought and low human development index. By focusing on wine
production, government and business are structured to the wine tourism. This study analyzes the performance
of social actors involved in the wine tourism. To achieve this, it used the science literature, qualitative research
through content analysis and visits to wineries, in order to ask the principals agents involved in the activity.
Therefore, the wine tourism is perceived as a strategy to develop the destinations and also marketing opportunity
to strengthen the image of the brand wine. Then, that can integrate micro-regions where you can take advantage
of gastronomy combined with wine, promoting combined attraction. It must be understood as an element of
coordination and integration between the rural and the society. The results of this analysis will demonstrate some
theoretical considerations and practical implications for the wine industry and tourism.
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1. Introducgao

Nas ultimas décadas, o turismo tem se apresentado com bastante relevancia e se destacado entre a
academia, poder publico, empresarios e comunidade devido a uma demanda crescente por atividades
alternativas aquelas conhecidas como “sol e mar”. Apoiado pela imagem de paisagem natural, vida
tranquila, retorno as origens, busca pela sadde e equilibrio e, ainda, farta gastronomia, o turismo
praticado em 4rea rural tem demonstrado crescimento por estar impulsionado pelas novas politicas,
tanto voltadas para o desenvolvimento rural quanto as politicas publicas propriamente de turismo.
A partir desse enfoque, o turismo vem representando novas fontes de receita, emprego, fixagdo do homem
rural em seu territorio, manutencéo das atividades rurais e agroindustriais, valorizac¢ao da cultura e
identidade rurais e oferta de novas estruturas e servicos.

As primeiras experiéncias em turismo no meio rural no Brasil se iniciaram na década de 80, em
Lages, no estado de Santa Catarina - regido Sul, e ainda sfo poucos os estudos mais aprofundados
sobre a atividade no rural brasileiro. A maioria das pesquisas indentificadas tiveram como foco os
empreendedores que ofertam algum tipo de infraestrutura turistica, os impactos positivos da atividade
junto & comunidade ou se detiveram apenas a identificar e classificar as modalidades de segmentacio do
mercado, ou seja, realizando a indicacio de quais atividades podem ser ofertadas e/praticadas no meio
rural. Pouco se aborda como a atividade definitivamente pode dinamizar os espagos, gerando estruturas
especificas, urbanizando a 4rea rural e promovendo transformacoes socioespaciais bem intensas.

Com efeito, em meados da década de 80, houve grande crescimento, na Europa, do turismo praticado
em 4areas rurais. Nas regides sul e sudeste do Brasil, pode-se observar tal crescimento com maior expressiao
nos anos 90. J4 se referindo ao nordeste brasileiro, objeto deste estudo, um crescimento mais notavel se
deu a partir dos anos 2000, principalmente em virtude das novas exigéncias do mercado turistico, que
tem buscado diferentes modalidades para a pratica da atividade. E dessa forma, os empresarios passaram
a investir em localidades para além dos grandes centros e da faixa litoranea. Também atribui-se tal
crescimento as a¢des governamentais, que identificam a pratica do turismo e do lazer como atividades
importantes para contribuir com o desenvolvimento e das localidades e fomento ao turismo.

Na area objeto desta pesquisa, a regido vinicola do Vale do Sao Francisco, localizado no semi arido
nordestino, o que preexistiu por décadas, predominantemente, foi uma apropriacdo do espaco pela
agricultura de subsisténcia. Atualmente, vem se consolidando como uma das regides mais promissoras
do Pais, detém 15% do mercado nacional de vinhos finos e se destaca como modelo de desenvolvimento
para o Nordeste (VINHOVASEF, 2011). Devido a investimentos em tecnologias para irrigagéo periddica,
a vitivinicultura no Vale é desenvolvida sob caracteristicas climaticas que a distingue das demais
localidades tradicionalmente viticolas. Através da irrigacao, é possivel programar colheitas para todas
as semanas do ano e obter vinificagdes periddicas conforme a produc¢io e a tancagem disponiveis.

Com caracteristica climatica peculiar, a producio agricola necessita de irrigagdo devido ao baixo indice
pluviométrico. Sdo, em média, 300 dias de sol por ano, o que proporciona altos indices de agicar na uva.
A partir dessa irrigagdo, torna-se possivel programar colheitas para todas as semanas e obter até duas
safras e meia ao ano. Assim, o Pélo Vitivinicola vem se consolidando como um dos mais promissores
produtores do Pais e destaca-se como modelo de desenvolvimento para o Nordeste. A regido abrange
os municipios de Casa Nova e Juazeiro — na Bahia; Petrolina, Lagoa Grande e Santa Maria da Boa
Vista — em Pernambuco.

Assim sendo, tem-se como objetivo desta investigacio analisar as novas configurac¢des espaciais da
regido vinicola no Vale do Sdao Francisco, observando as novas praticas relativas a atividade turistica,
com a implantacéo de infraestruturas turisticas, identificando os atores sociais envolvidos na atividade
e enfatizando a atuacdo e o fomento ao turismo nestas localidades. Para isso realizou-se a articulagao
do termo desenvolvimento entendido como expansio das capacidades e liberdades dos individuos em
situagdes adversas. Buscou-se trabalhar o desenvolvimento e a vincula¢ido com o turismo, buscando
mostrar de que forma é possivel esse fenémeno social, enquanto atividade econémica, contribuir para
a transformacao social.

Para a efetiva contribui¢do desta pesquisa, foi trabalhada uma abordagem qualitativa. A pesquisa foi
realizada por meio de levantamento e anélise bibliografica que forneceram subsidios tedricos e reflexdes
sobre o binomio desenvolvimento e turismo, além de realizacdo de trabalho de campo, desenvolvido
pela técnica da observagao participante, junto aos empresarios vinculados ao turismo e ao agronegdcio,
pequenos produtores rurais, governos das trés esferas (municipal, estadual e federal), comunidade
local e instituicoes ligadas a vinicultura e turismo. Como também, observacio da pratica da atividade
turistica nas vinicolas.
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Nesse sentido, o turismo vem se consolidando como um dos fendmenos de grande relevancia economica,
pois gera transformacgdes ambientais e socioculturais. Desse modo, o enoturismo desenvolve uma regifo
através da integracéo produtiva da uva e do vinho, das familias envolvidas nessas atividades e dos
visitantes. Na realidade, o semiarido nordestino, por muito tempo, teve sua imagem comprometida
como uma regifio problema. Atualmente, apés politicas de modernizacao, industrializagio e alternativas
pautadas nas potencialidades naturais, o agronegécio surgiu como promissor e o Nordeste passa a ser
visto como possuidor de uma territorialidade associada a atividades mais modernas.

A dinamica do Turismo se expressa nos espagos sociais e nos territorios, estimulando pesquisadores e
estudiosos de diversos campos do saber a compreender o deslocamento de grupos humanos entre diferentes
lugares e culturas e como estes provocam a (re)construcdo de espacos, induzindo a mudancas no seu
uso. Portanto, estudar o Turismo exige analisar o espaco e seu entorno, que abrange toda a sociedade
e suas interrelages. Faz-se importante compreender toda a dinamica da atividade turistica, na qual,
mercados, pessoas, lugares, cultura, politica se interagem como fatores de desenvolvimento regional.

2. Enoturismo, propulsor do meio rural

O vinho é uma bebida bem antiga e, ao longo da histéria, esteve associado a ritos e passagens
religiosas, como também a festividades profanas. Além disso, possui grande importancia econdomica.
Para Roese (2008: 71-72), a simbologia vinculada ao vinho foi apropriada de maneira intensa pelo
mercado de bebidas e atribui a sua imagem certa tradi¢édo: os endlogos e proprietarios de vinicolas
“associam a produg¢io do vinho a um processo quase magico” e assim, essa tradi¢do resulta em produto
singular. Essa particularidade gerou peculiaridades no crescimento econémico mundial de comércio
de vinhos e o transformou em produto global. Na tltima década, o mercado internacional foi bem
significativo, inclusive a nivel de Brasil. E é nesse sentido que o vinho se transforma, também, em
produto de interesse e visitagdo turistica, modificando a dindmica espacial e social das localidades
envolvidas com a atividade.

O turismo é entendido como importante fator de mobilidade e tem provocado transformacdes
socioespaciais significativas. Também tem se vinculado como uma experiéncia que permite ao turista
conhecer e vivenciar novas atividades e situag¢des. Assim, para Vaz (2008: 19), o turismo “corresponde
a uma experiéncia de mobilidade temporaria”, cujas atividades encontram-se em constante cresci-
mento. Nessa perspectiva, também pode-se englobar as praticas do enoturismo, que ainda segundo
Vaz (2009: 21), é “fruto das novas légicas de identidade cultural e de possibilidade de mobilidade
humana”. Revelando-se, dessa forma, como elemento fundamental para a percep¢éio e compreensio
sobre a complexidade da sociedade. E, entdo, uma das novas formas de turismo emergentes na
contemporaneidade.

O Enoturismo é uma atividade caracterizada pelo deslocamento de pessoas a localidades que
possuem tradi¢do na producio de uvas e fabricacdo de vinhos, também visitas as regidoes emergentes
da atualidade. Durante as visitag¢des, outros produtos e servigos sdo oferecidos pela populacédo, gerando
mais oportunidade para a formatacao do sistema turistico local. Conforme as autoras Locks e Tonini
(2005: 159), a atividade estd fundamentada em viagens que sdo motivadas por pessoas que apreciam o
aroma, o sabor e a degustacao de vinhos, bem como a apreciagio das tradicoes e tipicidades culturais
das localidades produtoras. Também pode-se incluir a participacdo em eventos com a tematica.

Trata-se, em linhas gerais, de um conjunto de atividades associadas a visita a propriedades vinicolas,
museus e outras empresas e estabelecimentos ligados ao setor, além de participa¢do em eventos, tendo
como principal objetivo o conhecimento e a degustagao do vinho das propriedades visitadas. Nesse
sentido, Charters e Ali-Knight (2002) corroboram com a defini¢do e afirmam que a atividade engloba
varias caracteristicas, inclusive vinculadas a experiéncia de vida, a oferta e a demanda, como também
atividades educacionais, ligadas a cultura, ao vinho e a alimentacéo. Os autores ressaltam ainda que
a imagem desses destinos podem se incorporar a oportunidades de marketing e comercializagdo dos
produtos viniferos, oferecendo valor econémico, social e cultural da regido.

Assim, percebe-se que o enoturismo possui diversas defini¢des, a partir da visdao de diferentes
pesquisadores e de acordo com as abordagens analisadas. Nesse sentido, para Cambourne (1998),
O’Neill et al. (2001) e Favero e Antunes (2007), a atividade é, essencialmente, baseada na visitagéo as
adegas e vinhedos, com o objetivo de degustar os vinhos e conhecer os produtos viticolas das empresas
visitadas. Os autores Hall et al. (2004: 3) afirmam que o enoturismo é a “visitation to vineyards, wineries,
wine festivals and wineshows for which grape wine tasting and/or experiencing the attributors of a
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grape wine region are the prime motivating factors for visitors”. Ou seja, a atividade é desenvolvida em
regides produtoras de vinhos onde o turista participa das diversas atividades ligadas ao processo de
vinifica¢do, desde o plantio das uvas, processo de producao e fermentacio do vinho até sua degustacéo,
o que envolve a experiéncia dos visitantes como fator de motivacao.

Os pesquisadores gregos Kilipiris e Karamanidis (2010) abordam de forma um pouco generalizada
a defini¢do da atividade. Mas também eles especificam as atividades que podem ser praticadas
durante sua execu¢do. Para os autores, o enoturismo é a combinacio do vinho e da gastronomia numa
viagem onde possa estar incluidas as atividades de degustagéo, consumo, aquisi¢do de vinho onde é
produzido. Estas atividades incluem as visitas as vinicolas, bem como visitas guiadas aos parreirais,
participagio em festivais, festas e outros eventos culturais. Juntamente com os produtos originados
da uva, também ha a degustac¢do da gastronomia tipica uma vez que o enoturismo também inclui
elementos gastronomicos.

Com efeito, Contreras (2015) considera que essas novas atividades coordenadas por novos agentes
(servigos, empresas de turismo, hospedagem e alimentacgéo) contribuem para o desenvolvimento
rural, proporcionando a recuperag¢ao econémica e a valorizacdo do meio rural. Portanto, a concep¢ao
de desenvolvimento vai além da acumulac¢io de riqueza e crescimento do Produto Interno Bruto.
Pesquisadores apontam para fatores como inovagéo e avango tecnolégico como preponderantes, ja
que, aliado ao crescimento econémico, podem gerar mudangas. Para Preston-Whyte (2004), o turista
é motivado, além do consumo e produc¢io do vinho propriamente dito, também pela ligacdo com as
atividades do meio rural, vinculadas as paisagens dos parreirais e ao clima rural, como é encontrado
nas regides produtoras de vinho.

Dentro dessa perspectiva, Vaz (2008) corrobora com a ideia sobre a particularidade do enoturismo
em recorrer e se apropriar das atividades vinculadas ao setor agricola tradicional. Trata-se de entender
o turismo como uma forma de diversificar e implementar as atividades de turismo e lazer paralelas e
complementares as atividades agricolas e viniferas sob as quais fundamentam sua principal motivacio de
viagem. Vaz (2008: 180) afirma ainda que o enoturismo se apresenta como “nova interpela¢io ao mundo
rural”, oferecendo diferentes modalidades e diversificadas paisagens, como os campos de parreirais e
todo o processo de vinificacao.

As pesquisas desenvolvidas por Ortega e Jerziorny (2011), Lazo (2011) e Getz e Brown (2006) tratam
sobre a importancia do turismo como forma de fidelizac¢io e comercializagdo dos produtos produzidos nas
vinicolas. A saber, trata-se de uma forma de marketing e promocao dos produtos agricolas tradicionais
fomentados pela visitagéo e degustac¢do diretamente na vinicola.

Ainda segundo Getz e Brown (2006: 147), o enoturismo nao apresenta um resultado tnico e consiso,
porque quando é analisado numa perspectiva de marketing, percebe-se que a atividade esté relacionada
a motivagéo e as experiéncias de viagem, dessa forma, o enoturismo é compreendido como “simulta-
neously a form of consumer behavior, a strategy by which destinations develop and market wine-related
attractions and imagery, and a marketing opportunity for wineries to educate, and to sell their products,
directly to consumers”.

O enoturismo é, portanto, a oferta de bens e servigos que néo estéo associados apenas com as adegas
e cantinas, mas também com todos os negdcios envolvidos com o vinho e a atividade turistica, incluindo
os meios de hospedagem, transportes, passeios, os guias e condutores de turismo, lojas de presentes e
conveniéncias, dentre outros servigos. Percebe-se, a partir dessas andlises, toda a relag¢do de envolvimento
e comprometimento do enoturismo com os empreendimentos turisticos em geral.

As pessoas interessadas pelo universo viticola, ndo necessariamente profissionais da area, buscam
conhecer o modo de vida local pela experiéncia vivida durante a visitag¢io, conforme pesquisa realizada
por Lazo (2011). De acordo com a execugéo do roteiro, outros produtos e servigos locais sdo oferecidos pela
populacio, gerando mais oportunidade para a formatacao do sistema turistico e maior desenvolvimento
social, territorial e regional.

Guzman, La Torre e Ocerin (2008: 100) enfatizam que “la creacion de nuevos destinos competitivos
de los tradicionais de sol y playa permite un incremento de rentas en las zonas de interior y evita la
migraciéon”. Assim, essa nova configuracdo do enoturismo é entendida pelos autores como uma via
complementar de criagio de emprego e distribui¢do de riqueza na area rural. Nesse contexto, a anélise
dessa diversificacdo deve contemplar ndo apenas a unidade produtiva, mas também todo o contexto
nos quais essas atividades estfo inseridas.

O Turismo como fator de desenvolvimento regional, engloba varios aspectos de atividades industriais
e agricolas. A forca produtiva do Turismo é de relevante significado, visto que pode tragar roteiros para
0 avango progressivo do local. Nessa 6tica, os roteiros permitem aos visitantes vivenciarem o mundo
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rural, facilitando a dindmica das compras de produtos regionais e contribuindo para o conhecimento da
regido e das empresas envolvidas. Salienta-se roteiros em cantinas, unidades produtivas, artesanato,
hospedagem e recantos naturais. Portanto, os roteiros consolidam os pratos tipicos, enfatizando a
producio de vinhos cujo eixo tematico é constituido pela uva. Como lembra Schliiter (2003: 73), essas
rotas se valem da gastronomia como elemento de recuperacio e valorizacio cultural.

As execucoes de roteiros de vinhos nos paises como Franca, Italia, Espanha, Portugal e Alemanha
sfo, muitas vezes, mais procuradas que as visita¢gdes a museus e monumentos histéricos, conforme
pesquisada realizada por Pacheco e Silva (2001: 339). Esses paises utilizam sua oferta enogastronémica
como atrativo cultural, visto que o vinho é considerado patriménio cultural, estando intimamente ligado
a tradigdo histérica, a evolugio desses povos e, conseqiientemente, & gastronomia.

Sobre a estruturacgéo de uma rota enoturistica, Costa e Kastenholz (2009) e Simdes (2008) destacam
a importancia de ofertar adequada infraestrutura basica e turistica, disponibilizando equipamentos
de uso turistico, incluindo nesse contexto, a motivagao principal da visita: apreciagido do vinho e
estabelecimentos vinculados a gastronomia local. Para Rio Rama et al. (2014), a oferta enoturistica
deve oferecer maior nivel de qualidade e adequada gestdo em todos os empreendimentos que compdem
a rota, para que este sistema seja capaz de gerar um real interesse turistico.

De acordo com os estudos indicados neste artigo, o enoturismo pode promover diversas oportunidades
para o setor viticola: estratégias de venda direta, promogao e valorizagdo da marca e dos produtos agri-
colas, incremento no nmero de potenciais consumidores, gerar nova fonte de educacao e sensibilizacdo
sobre o vinho, a uva, a cultura local e a gastronomia, além de potencializar a fidelizacdo a marca. Um
outro ponto abordado é a manutengéo dos jovens na area rural, devido as novas ofertas de trabalho,
conforme pesquisas de Carneiro (2002) e Wanderley (2002).

Com efeito, o enoturismo também pode oferecer melhorias na localidade, ao dinamizar os aspectos
culturais, sociais e espaciais locais. Como identificado em pesquisas realizadas por Costa e Kastenholz
(2009): melhoria da imagem do destino turistico, atragdo a localidades rurais e ndo centrais, diminuir
a sazonalidade, oferta de novos servicos e infraestrutura, efeito multiplicador gerado pela presenca de
visitantes e seus gastos, conscientiza¢ao dos visitantes e moradores sobre a conservacéio e valoriza¢do
do patriménio natural e cultural, atra¢do de novos investimentos e oferta de emprego.

No entanto, como toda atividade econ6émica, a pratica do enoturismo pode gerar alguns danos e
impactos negativos para a localidade, conforme Carlsen (2004): poluicio, erosido do solo e degradacao
ambiental, provocados pelo incremento do fluxo turistico, maior especulac¢éo imobiliaria, tanto vinculado
ao espacgo agrario quanto aos centros urbanos, pertubacgio e sobrecarga nas atividades tradicionais
agricolas. Acrescenta-se também certos impactos gerados nos aspectos sociais, advindos das relagées
estabelecidas entre os visitantes e os moradores.

Roese (2008) alerta para o fato de que, na busca pelo incremento desse processo de vinificagédo
e producgao de vinhos com indicagdo de procedéncia, também surgem, oportunamente, mercados
associados ao aumento da importancia da bebida, por meio de venda de acessdrios para degustagao
e conservacdo do vinho e, ainda, busca pelo conhecimento especifico e necessario a uma degustacgio
requintada, como os cursos de enologia, sommelier e harmonizacgio de vinho, seja in loco (durante
as visitas) ou nas grandes cidades, como forma de fortalecer a marca, além de surgimento cada vez
maior de uma literatura mais especializada. Assim, Conclui Roese (2008: 78), “o mercado do vinho (...)
é um segmento com um dinamismo muito significativo e que esté contribuindo para a dinamizacao
de economias locais”.

3. O desenvolvimento do enoturismo no Vale do Sao Francisco

O inicio da vitivinicultura na regido do Sao Francisco data, aproximadamente, da década de 20,
época em que a uva de mesa era cultivada em forma de jardins. Na década de 60, a producéo de
vinhos foi implantada como atividade econoémica, através da Comissao do Vale, hoje CODEVASF
— Companhia de Desenvolvimento do Vale do Sdo Francisco, no municipio de Santa Maria da Boa
Vista-PE. A partir de entfo, o projeto-piloto do Bebedouro comecou a realizar experiéncias em areas
irrigadas. Assim, em 1984, um italiano adquiriu algumas propriedades agricolas em Santa Maria da
Boa Vista, onde instalou a Fazenda Milano. Com a chegada dos gadchos, a produgéo de vinhos finos
passou a ser feita em larga escala. A partir dos anos 90, mesmo ainda de forma timida, constata-se
o inicio do fluxo de visitantes nas unidades vitivinicolas, seja por motivos comerciais, de carater
técnico-cientifico ou de lazer.
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Figura 1: Mapa do Vale do Sao Francisco
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A regifo surge como poélo de expressdo nacional na produgao de frutas, uma vez que houve grandes
investimentos em tecnologias para irriga¢io periddica. A vitivinicultura na regido é desenvolvida
sob caracteristicas climaticas que a distingue das demais regides tradicionalmente viticolas. Através
da irrigacéo, é possivel programar colheitas para todas as semanas do ano e vinifica¢des periédicas
conforme a produgio e a tancagem disponivel. Uma parreira pode ser manejada e produzir até duas
safras e meia ao ano, vantagem singular quando comparada ao regime de safras vitivinicolas do resto
do mundo (uma vez ao ano).

O local de estudo contempla os municipios de Lagoa Grande, Santa Maria da Boa Vista e Petrolina,
localizados em Pernambuco; e os municipios de Casa Nova e Sobradinho, na Bahia. Inicialmente,
foram quatro fazendas produtoras de vinhos que realizam visitas monitoradas: Fazenda Planaltina —
Vitivinicola Santa Maria, Fazenda Garibaldina — Vitivinicola Lagoa Grande, Adega Bianchetti Tedesco,
localizadas no municipio de Lagoa Grande e Fazenda Milano — Vinicola Vale do Sao Francisco, em
Santa Maria da Boa Vista. O acesso a essas vinicolas é feito pela Rota da Uva e do Vinho. A estrada,
de 72 Km de extensio, parte da BR-428, em Lagoa Grande até Santa Maria da Boa Vista. Ao longo
da estrada, estdo instaladas 28 fazendas especializadas no plantio da uva.

Devido as mudangas que ocorrem por estratégias de mercado e para combater a crise do setor
agricola, algumas vinicolas se associaram a outras empresas. A Vitivinicola Santa Maria se juntou
a Dao Sul e a Expand Store, importadora e distribuidora de vinhos no Brasil. Dessa fusio, surgiu
a Empresa Vinibrasil que vem produzindo um vinho de um tnico corte das castas Cabernet
Sauvignon e Syrah, o Rio-Sol, ja lan¢gado no mercado desde junho de 2004 e detentor de alguns
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prémio internacionais. Em 2003, inicia sua producéo a Ducos Vinicola, de propriedade de italianos
e endlogo francés.

A vinicola Ouro Verde Ltda adquiriu as instalac¢bes da antiga Vitivinicola Terra Nova, criada pelo
japonés Mamoru Yamamoto e instalada no municipio de Casa Nova - BA. Deste empreendimento,
participam a Vinicola Miolo Ltda. que se associou a empresa Lovara Vinhos Finos Ltda, fundando a
Empresa Fazenda Ouro Verde Ltda., conforme levantamento realizado por Vital (2009). A seguir, de
acordo com quadro 1, pode-se observar as datas de instalac¢éo e associag¢io destas empresas.

Mais recentemente, do ano de 2008 para os dias atuais, duas outras vinicolas oferecem a possibilidade
de visitacéo: Ouro Verde e Ducos, que ainda néo opera o turismo de forma rotineira, apresentando apenas
visitagbes esporadicas, por nfo oferecer infraestrutura ainda adequada para atendimento ao turista.
J4 a Ouro Verde, Garziera e Vinibrasil apresentam, nessa ordem, maior expressividade na oferta do
enoturismo, possuindo satisfatoria infraestrutura turistica, com area de receptivo em torno de 250 a
400 m?, sendo dividido em adegas, area de produgio e sala de degustacgéo. No caso da Garziera ainda
apresenta restaurante, sala de video, memorial do vinho e fonte.

Quadro 1: Instalagciao das Empresas Vitivinicolas no semiarido nordestino

Ano de
Marca do . - Ano de -
Empresa Fazenda Localizacao . - producao do
produto instalagcao .
vinho
Vinicola Vale do Sao . C Santa Maria da
Francisco S/A Milano Botticelli Boa Vista - PE 1970 1986
Adega Bianchetti Bianchetti 2001
Tedesco Ltda Vinho Orgéanico Lagoa Grande — PE 2000 2008
Vitivinicola Lagoa Garibaldina Carrap cas Lagoa Grande — PE 1990 2001
Grande Garziera
Vitivinicola Santa Adegg do Vale 1987
Maria S/A . RioSol
Planaltino Paralelo 8 Lagoa Grande — PE 2004
- . Rendeiras
Vinibrasil Vinha Maria 2004
Ducos Vinicola Ducos Chateau Ducos | Lagoa Grande — PE 2001 2003
Bella Fruta Ltda Vinhos do Vale 1990 2000
Vitivinicola Vale do Passarinho Cavess do Sol Lagoa Grande — PE
Sol Ltda 2004 2005
Ouro Verde Ltda Ouro Verde Terlf/ﬁ (ﬁf;)va Casa Nova — BA 1985 2002

Fonte: Adaptado de VITAL (2009).

A Fazenda Passarin, como é conhecida na regido, é uma das mais antigas em atividade. Sua
implantacdo data de 1990, quando a producio estava voltada para a fruticultura em geral. No inicio
dos anos 2000, os proprietarios da fazenda investiram na producio e comercializa¢io de vinhos finos
e de mesa, a principio, os vinhos era a granel, ndo sendo engarrafados na propriedade. Atualmente, a
Vitivinicola Vale do Sol passou a comercializar os vinhos do vale e caves do sol.

Em 2008, a Adega Bianchetti Tedesco passou a produzir e comercializar vinhos finos organicos.
Estes vinhos sdo elaborados através de um processo natural, com uvas cultivadas seguindo as normas
internacionais para agricultura organica, obedecendo critérios vinculados a certificacido do Instituto
Biodinamico — IBD. Esta primeira iniciativa na regido busca manter seu processo de acordo com o
equilibrio e a preservacao do meio ambiente.

A visitagdo as unidades produtivas, onde sio oferecidas a degustacio e a venda de produtos locais,
sdo também incluidas visitas guiadas nas cantinas e realizam a degustac¢ao dos vinhos produzidos na
localidade. O itinerario é propositadamente estudado, onde se pode ser visitados: museus, vinhedos,
zonas produtivas. Além disso, as vinicolas foram lan¢adas como produto turistico, algumas, inclusive,
oferecem alimentacio, hospedagem e servigos de lazer e entretenimento.
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Essas vinicolas recebem visitagéo turistica por meio das agéncias de turismo ou agendamento direto
nos empreendimentos. Ha roteiros ofertados e comercializados pelas agéncias de viagens que incluem
outras atividades, atragdes e passeios. As visitacoes nas vinicolas seguem praticamente uma mesma
estruturacdo em que é possivel visualizar os parreirais e as diversas fases de crescimento da uva,
conhecer o processo de produgéo e engarrafamento do vinho e por fim realizar a degustagéo, o que leva
o turista inevitavelmente a compra de algum produto da vinicola.

Percebe-se que o desenvolvimento do enoturismo no Vale do Sdo Francisco ainda é recente e inicial,
em comparacio ao principal destino de enoturismo no Brasil, o Vale dos Vinhedos, no Rio Grande do
Sul. Constata-se que, devido a lacuna de informacdes sobre o registro de visitas nas principais vinicolas
e por ndo haver um controle e um planejamento adequado da atividade, o quantitativo de visitantes
e o crescimento da atividade ndo é mensurado adequadamente, prejudicando uma melhor analise da
realidade praticada.

Em regides tradicionalmente conhecidas por produgéo de vinho, como Bourdeaux - Francga, Valpo-
licella e Frascatti — Italia, D’ Ouro — Portugal e o Vale dos Vinhedos, no sul do Pais, percebe-se forte
investimento em infraestrutura turistica como tentativa de incrementar e complementar a atividade
econdmica associada a vinifica¢do. Ao longo do percurso na Serra Gatucha, por exemplo, pode-se
encontrar, além das vinicolas, diversos servigos atrelados a tematica, como restaurantes, pousadas,
queijarias, artesanato. Nessa perspectiva, as vinicolas estdo localizadas junto a uma area de crescente
potencial turistico e de lazer, refor¢ado pelo simbolismo atribuido ao vinho e a colonizacéo, o que
gera certa curiosidade em saber sobre o processo produtivo. No Vale do Sao Francisco, embora néo se
tenha tradi¢do (nem cultural nem agricola) na produc¢io da bebida, ha uma busca pelo aproveitamento
do crescimento das vendas e consumo dos produtos locais e a novidade em implantar o turismo nas
vinicolas do sertdo nordestino.

Dentro desse contexto, ao analisar o registro das visitas da vinicola Ouro Verde, Gnico empreen-
dimento a fazé-lo rotineiramente, é possivel perceber o crescimento quanto as visitagdes nos ultimos
anos, de acordo com os dados obtidos entre os anos de 2008 a 2011. Desde 2008, quando a propriedade
passou a receber visitantes, apresentou-se bom indice de crescimento em termos de visitagio, a partir
da motivagao sobre o vinho. Houve um aumento médio percentual de 97% do ano de 2010 para 2011.
Também percebe-se crescimento de 85% em relacido ao més de julho de 2011, comparado ao ano anterior.
Nesse periodo, a propriedade iniciou parceria com empresas de turismo receptivo, contribuindo para
0 incremento na visitacao.

J4a em relagdo a duas outras vinicolas, Vinibrasil e Garziera, a média mensal de visita¢io sao de 250
e 300 pessoas, respectivamente. As vinicolas Vale do Sdo Francisco, Bianchetti, Ducos e Vale do Sol
ndo realizam o controle do registro de visitantes de forma mais rigida e operacional, inviabilizando o
levantamento e analise para esta pesquisa.

Devido ao fluxo crescente de visitantes nas unidades produtivas, torna-se necessario planejar,
padronizar e organizar essas visitac¢oes, com a finalidade de néo prejudicar a produgéo vinifera devido aos
impactos provocados pela atividade turistica. Nesse sentido, os proprietarios das fazendas, percebendo
esses visitantes como fonte de divulgacio, consolida¢io de suas marcas e fidelizagio, organizaram suas
vinicolas para receber o fluxo advindo da curiosidade sobre a técnica empregada ou até mesmo devido
a negdcios estabelecidos. Construiram infraestrutura mais adequada para receber os turistas sem
interferir no processo produtivo.

A regifo em estudo possui certa potencialidade turistica, principalmente no que diz respeito aos
recursos naturais, uma vez que estes geralmente encontram-se nas areas rurais, cujas necessidades de
estimulos para amplia¢do da infraestrutura sdo maiores, tanto para o acesso como para a utilizac¢io dos
atrativos. Sem uma organizag¢io basica, ndo é possivel considerar tais lugares como pontos turisticos,
mas simplesmente locais com potenciais turisticos. Muitos agricultores detém em suas propriedades,
potenciais turisticos, porém nao dispdem de recursos suficientes para estrutura-los.

Nessa conjuntura, a percep¢io de que o turismo é uma ferramenta para gerar emprego e renda
deve ser entendida, pelos setores relacionados a atividade, como uma forma de utilizar a localidade
conscientemente, promovendo a sustentabilidade e gerando, dessa maneira, um bom relacionamento
entre a comunidade, o governo e o meio ambiente. A importancia do turismo em uma economia depende de
suas condi¢des naturais e economicas, como a existéncia do atrativo, de infraestrutura, de equipamentos
turisticos e de acessibilidade; e ainda das caracteristicas do municipio, em funcido de alternativas ao
papel reservado ao setor de servicos e turismo em sua estratégia de desenvolvimento econémico

Entfo, para estruturar o roteiro turistico, uma parceria entre prefeituras municipais, Secretarias de
Turismo dos municipios envolvidos e SEBRAE-Petrolina foi formulada. Uma das acdes foi a contrataciao
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de empresa de consultoria turistica para estudo e formatac¢io do produto turistico a ser trabalhado:
os segmentos de Turismo a ser trabalhado, o tecno-rural e enoturismo. O projeto analisou também a
qualidade dos atrativos locais e sugeriu trés roteiros para publicos especificos, todos contemplando a
visitacdo as vinicolas e projetos de irrigacao.

Nesse sentido, a regido em estudo esta se consolidando como polo de desenvolvimento, abrangendo
arranjos de ligagdes industriais e também de servigos turisticos. Visto que a regido esta se tornando
conhecida por seus recursos ativos, construidos pela organizacéo territorial, pela politica local e
formas de gestdo para desenvolvimento local, atuando em contextos mais e mais competitivos. Para a
consolidacao desse Polo Viticola, o Governo investiu em programas voltados para o desenvolvimento
da vitivinicultura e também para o turismo, com a implatacdo de museu e enoteca, além de incentivo
aos empresarios investirem em equipamentos de turismo.

Além da iniciativa publica, os empresarios do setor viticola estdo realizando diversas ac¢bes a fim
de consolidar a qualidade dos vinhos do Vale do Sdo Francisco nos mercados nacional e internacional.
Uma das acoes é estabelecer um selo de qualidade (Denominacio de Origem Controlada), visando a
demarcacio das areas das diferentes espécies de uvas cultivadas e criando indicac¢bes geograficas. Essa
acdo amplia as perspectivas de crescimento da vitivinicultura e refor¢ca a manutencéo de um espago
identitario, influenciando no desenvolvimento regional.

Portanto, investir no incremento a atividade turistica passou a ser objetivo dos diversos agentes,
seja governo ou empresarios, visto que os visitantes contribuem com o crescente mercado do vinho, ao
se transformarem em consumidores e multiplicadores desse consumo. Dessa forma, a cantina passa,
entéo, a ser uma forma de divulgacio e consolida¢io dos produtos, a visitagdo é também uma forma
de marketing, de venda direta, de fortalecimento da marca e da imagem do vinho, da uva, do rétulo
e da origem de indicacdo geografica. Assim, a imagem dos produtos ofertados durante a visitacio é
percebida por meio de um significado intrinseco a regiao visitada. Roese (2008) constata-se que o vinho
pode, de certa forma, ndo necessitar desse aparato turistico, do apelo as tradi¢des para ser produzido,
no entanto, para manter a marca e, consequentemente, as vendas, a vinicola precisara se inserir nessa
nova dindmica do meio rural.

Contudo, percebe-se a partir dessas analises uma relacio de envolvimento e certo comprometimento
dos agentes sociais vinculados a vinicultura e ao turismo. Embora trate de um tipo de atividade em que
os elementos referentes ao processo de elaboragdo do vinho séo o centro da experiéncia da viagem, faz-se
necessario utilizar outros atrativos regionais como estratégias de vendas e de mercado para produtos
locais, incrementando e contribuindo para aumentar a permanéncia do turista na localidade visitada.

4. Conclusao

A relacdo do turismo com determinada localidade pode contribuir para com a transformacao
social. As relacbes de poder estabelecidas em ambito local sdo resultado da pratica da atividade
turistica, envolvendo os diversos agentes sociais. Busca-se que esta atividade possa gerar uma
consideravel melhoria na qualidade de vida das pessoas, ou seja, indutora de um processo legitimo
de desenvolvimento. Entende-se que o estudo da relagao do turismo com o desenvolvimento deva
analisar para além dos indicadores econémicos, ou melhor, deve-se incluir os elementos qualitativos
necessarios a concretude de um processo de transformacéo social, vinculados a: saude, educacio,
oportunidades sociais

Conforme observado em pesquisa, a relagdo turismo e espaco provoca mudangas nas organizagoes
espaciais visto que cria certas distor¢des na configuracio dos espacos. A atividade se torna agente
reorganizador dessas configuracoes ao criar nucleos de inclusio em atividades socioecondmicas, resul-
tando na dinamizag&o socioespacial. Assim, as andlises realizadas nesse estudo podem contribuir para
a compreenséo do processo de expansio da utilizagdo do turismo no espaco agrario da regido do Vale
do Sao Francisco, uma vez que tal atividade vem dinamizando a economia, reconfigurando o arranjo
espacial local e atribuindo, dessa maneira, novas funcionalidades e novas formas de uso e apropriacio
do solo para fins turisticos e de lazer.

Percebe-se que o turismo foi (e vem sendo) estimulado pelos governos municipal, estadual e federal,
por meio de agdes e parcerias publico-privadas e, dessa forma, encontra-se, atualmente, em fase de certa
euforia no crescimento e, ao se associar a imagem da inovagao, como no caso do agronegdcio no semiarido
nordestino, algumas de suas mais antigas tradigdes (como atrativos culturais, por exemplo), passam a
também se tornar mais valorizado, oferecendo novas estratégias de diferenciacdo ao desenvolvimento
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regional. Ou seja, regido de agricultura de subsisténcia, torna-se prospera devido a irrigacio, passa-se
a investir em grandes empresas para o agronegécio e, finalmente, aliado a vitivinicultura, agrega-se
valor a localidade com o fluxo de turistas. Tudo se torna produto, mercadoria.

As atividades de lazer nas propriedades revelam importante elemento que vem a contribuir para a
estratégia de negdcio (comercializacdo, marketing e fortalecimento da marca) das empresas viticolas,
pois oferece oportunidades e a¢gdes complementares, reforcando a principal atividade agricola, aliado aos
fortes fatores da vitivinicultura e fidelizacao dos visitantes ao consumo do produto degustado. Revela-se,
portanto, o fortalecimento da imagem do produtor e, consequentemente, da regido. Considera-se que o
vinho, a cultura do sertdo nordestino, a alimentacio regional e o turismo formam elementos centrais para
a concretizacgdo de tais atividades. Assim, torna-se uma nova interpretacgio e utiliza¢ido do mundo rural.

A viabilidade do turismo nos empreendimentos viticolas da regido em estudo vem ganhando
notoriedade na academia, por meio de diversos estudos nas mais diversas areas do conhecimento. No
entanto, faz-se necessario indicar a necessidade de se estabelecer planejamento e gestdo adequados
para a realidade local, com objetivo de obter infraestrutura apropriada a atividade turistica, mao de
obra qualificada, habilidades em marketing para divulgar os produtos agrarios, artesanais, naturais
e, consequentemente, turisticos de toda a regido do Vale do Sdo Francisco. Esses componentes sdo
essenciais para o desenvolvimento da atividade e, que, néo se vislumbra adequadamente na regido.

Desta forma, o enoturismo na regido do Vale do Sao Francisco vem valorizando o territério, os
aspectos paisagisticos locais, associado as modificacdes provenientes dos objetos que se instalam, tais
como equipamentos turisticos, infraestrutura turistica e hoteleira, melhoria de acesso, aeroporto,
rodoviarias, entre outros. Recriando e transformando o espaco a partir de a¢des publicas e empresariais
que proporcionam a melhoria dos servigos turisticos ofertados na localidade, como também, dos servigos
publicos que apoiam a atividade turistica e de lazer.

Portanto, no sentido de cooperacao e solidariedade, busca-se aumentar as chances de que o turismo
possa, de fato, ser capaz de diminuir as privacoes do nordestino e alavancar o desenvolvimento da escala
humana. Percebe-se o quanto é imprescindivel a a¢do do poder publico como articulador e fomentador
da condig¢éo dos cidaddos perante a atividade economica.
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